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 چکيده
 کیعنوان صلالاادر ،لالاد، به یتوسلالام  قام  م ر رر   1۳۹۷که در بهمن  یگام دوم انقلاب اسلالالا  هیانبی

شه سلا  یجمهور ندهیآ یراه جا ع ب ا نق ،ا ل  یدیب  رفت  حور کل هیانیب نی. ا،ودی،ناخته    انیا یا

ستقلال و آزاد تیعلر و پژورش،  منو ساد، ا صاد، عدالت و   ارزه با ف و روابم  یعزت  ل ،یو اخلاق، اقت

 نیدر پ تو ا یجهان نیدر ن ر نو  انیا گاهیدارد.  قاله حاضلالا  با تم کز ب  جا دیتأک یو سلالا ک زندگ یخارج

پ داخته است.  یو ف رنگ یاقتصاد ک،یتیژئوپل یراکشور در ع صه یراو چالش راتیظ ف یبه ب رس ه،یانیب

 یکیتیژئوپل تیو  وقم یغن یمیجوان،  نابع ط  یانسان هی اب  س  هیبا تک  انیکه ا دردیپژورش نشان   جینتا

ردف  نیحال، تحقق ا نیرا دارد. با ا ندهیآ یبه ن ر جهان یدرنقش فمال در ،لالالاکل یفایا یی متاز، توانا

فمال  یپلماسید یو فناورانه و ارتقا یتوسمه علم ،ی جاز یفضا یحکم ان تیتقو ق،یدق یزیرب نا ه از ندین

ست.  قاله  ص-یلیروش تحل باا ستفاده از  نابع  مت   داخل ،یفیتو ضوع را  ،یو خارج یبا ا ابماد  ختلف  و

 ی  نا تواندی  راافتهی نی. ادردیارائه   گذاراناسلالالاتیسلالالا یب ا یشلالالانهاداتیپ انیک ده و در پا یب رسلالالا

 . دیق ار گ یاسلا  نیتحقق تمدن نو یکلان کشور در راستا یرایزیرب نا ه

 ،ی جاز یفضلالالاا یحکم ان ک،یتیژئوپل ،یجهان نیگام دوم انقلاب، ن ر نو هیانیب :هاواژهکليد

 ی.اسلا  نیتمدن نو
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 مقدمه

ای صادر ،د، الله خا نهتوسم حض ت آیت 1۳۹۷بهمن 22بیانیۀ گام دوم انقلاب اسلا ی که در 

سندی رار  دی ب ای ح کت جمهوری اسلا ی ای ان در چهل سال سال دوم انقلاب اسلا ی به سوی 

اصلی ،ا ل علر و پژورش،  منویت و اخلاق، تمدن نوین اسلا ی است.این بیانیه با رفت  حور 

اقتصاد، عدالت و   ارزه با فساد، استقلال و آزادی، عزت  لی و روابم خارجی، س ک زندگی؛ افق 

ویژه ب  نقش نسل جوان در تحقق این جان ۀ کشور ت سیر ک ده و بهرو،نی را ب ای پیش فت رمه

 (.1۳۹۷ای دارد )تسنیر،ارداف تاکید ویژه

به  وضوعات  یانقلاب اسلا  یاسناد رار  د نیاز ب جسته ت  یکیگام دوم انقلاب به عنوان  هیانیب

استقلال  ،عدالت و   ارزه با فساد ،دیاقتصاد و تول ،تی, اخلاق و  منویرمچون علر و فناور ی هم

توجه دا،ته و  زیبه الزا ات و چالش را ن ،ارداف نییآر ان را و تم ریو. . . پ داخته و علاوه ب  ت س

بلکه س نو،ت و  ،به عنوان عصاره چهار دره تج به ارز،مند, نه فقم س ،ت و س گذ،ت انقلاب

 ختلف  یدر ع صه را یگذار استیس یتواند   نا یرو   نینموده است. ازا نییآن را ت  ییآر ان نها

با  ،رسانه یگذار استیس یخطوط رارنما ییپژورش با ردف ،ناسا نی. ا دیرسانه ق ار گ ژهیو به و

  یف اگ نی ضمون انجام ،ده است.  ضا  لیو به روش تحل یگام دوم انقلاب اسلا  یۀانیتم کز ب  ب

 هیق ار گ فته است. ب  پا یجانیو تمهد ر یتمهد رفتار ،یتمهد رنجار ،یدر چهار گ وه تمهد نگ ،

 ،یرمچون آر ان خوار ینیب   ضا  دیو تأک هیانیرسانه با  تمهد دانستن خود به  فاد ب ،پژورش نیا

 طال ه و. . . و  ،ینیدآف یا  ،یاریرش ،تیخلاق ،تیعقلان ،یخودباور ،ییجو یتمال ،یارزش  دار

ق ارگ فته و با  هیانیتحقق ب  یرا و به دن ال آن رار  درا و ب نا ه را در  س استی لاح ه آن در س

را  یاجتماع ی وراین یتما  ییرر سو  اتخود,  وج  یف اگ  اتی تمدد و تأث یتوجه به کارک درا

و نقش  ؤث  رسانه  یدیکل گاهیبه ص احت ب  جا هیانیآن که در  تن ب ژهیف ارر خوارد آورد. به و

درندۀ افکار عمو ی، را به عنوان ابزار اصلی ارت اط جممی و ،کلدر این  یان رسانه ،ده است. دیتأک

رای سنتی را، ایجاد انگیزه و بسیج اجتممای دارند. اگ  در گذ،ته رسانهمنقش انکارناپذی  در انتقال پیا

رای نوین ،دند. ا  وزه رسانهت ین بست  ارت اطی  حسوب  ی انند رادیو، تلویزیون و  ط وعات عمده

ت ین ابزاررای ارت اطی و  یدان اث گذاری ب  ذرن و رفتار   دم، رای اجتماعی به  هرویژه ، کهو به

رای اجتماعی در (. ر،د روزافزون استفاده از ، که1۳۹۷خصوص جوانان ت دیل ،ده اند ) ایلنا،هب
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کارب  فمال اینت نت  2022درصد جممیت کشور در سال 64ای ان که ب  اساس آ اررای رسمی بیش از 

بزاررا در درندۀ نفوذ گست دۀ این ا(. که نشانDatareportal,2022) اند رای اجتماعی بودهو رسانه

 با،د.رای ف دی و جممی  یگی یزندگی روز  ه و تصمیر

 رای نوین در گام دوم انقلاب از دو جهت قابل ت یین است:ض ورت توجه به رسانه

نخست، اینکه بخش عمده  خاط ان بیانیه، یمنی جوانان، بیشت ین حضور را در این فضا دارند و 

رای نوین عملاً ناقص خوارد بود. دوم،  اریت اده از رسانهرسانی  ؤث  به این گ وه بدون استفپیام

وگو، سویه سنتی، ا کان گفترای یکرای اجتماعی، که ب خلاف رسانهدوسویه و تما لی ، که

تواند به تولید خودجوش و آورد و این ویژگی  یبازخورد و خلق  حتوا توسم کارب  را ف ارر  ی

 (.Hawzah.net, 2021ک کند )  د ی  حتوای   ت م با بیانیه کم

ای ا  وز جهان، رو است. فضای رسانهرایی نیز روبهگی ی از این ظ فیت با چالشبا این حال، به ه

راست. در چنین ، ایطی، رای اجتماعی،  یدان رقابت و حتی تقابل روایتویژه در حوزه ، کهبه

افکار عمو ی را از ارداف اصلی آن  نح ف تواند ،ده یا ناقص از  فاد بیانیه  یسازی تح یفروایت

کنند رای بیگانه تلاش  یرای سیاسی و اجتماعی، رسانهرای پیشین نشان داده که در بزنگاهکند. تج به

رای کلیدی اسناد رار  دی کشور را رای عملیات روانی، پیامرا و تکنیکبا استفاده از الگوریتر

 (.Rasanah, 2023ارمیت یا  نفی جلوه درند )کر

ای  لی و یکپارچه ب ای ت یین و اج ای بیانیه در فضای از سوی دیگ ، ن ود یک رار  د رسانه

رای تقویمی را اغلب پ اکنده، غی رمارنگ و  حدود به ب خی  ناس ت جازی باعث ،ده که فمالیت

رفتن درد، بلکه  وجب از دست ای را کارش  یوری رسانهبا،د. این وضمیت نه تنها به ه

ب  این اساس، ض ورت  (.Mehrnews, 2020،ود )رای تما ل  ستم  با نسل جوان  یف صت

رای نوین در ت یین و تحقق  حور، عملک د رسانهانجام پژورشی جا ع که با رویک دی علمی و داده

 تواند وضمیت  وجود را،ود. این پژورش نه تنها  یبیانیه گام دوم را ب رسی کند، دوچندان  ی

ای در تحقق ارداف رو،ن کند، بلکه بست  ارائه رارکاررای عملیاتی ب ای افزایش اث بخشی رسانه

 یاستفاده و خشنود هین   ،یارت اطات جمم یراهیپژورش ب  اساس ن   نیا آورد.بیانیه را ف ارر  ی

 ی لرمچون تما ییرایژگیبا و نینو یرا،ده است. رسانه لیچارچوب جنگ ن م تحل نیو رمچن

 ی. از سوندیآیبه ،مار   یسازگفتمان یب ا ینینو یگست ده، ابزاررا یبودن، س عت انتشار و دست س
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 یفضا تیاز واقم یبخش زید،من ن یروان اتیو عمل یانتشار اخ ار جمل چونرم ییدرایتهد گ ،ید

 .است ی جاز

پست  نتخب از  ۵00،ا ل  یاست. جا مه آ ار یو کم یفیک ی حتوا لیپژورش تحل نیروش ا

به صورت  ی یگاست. نمونه سالهکی یتلگ ام( در بازه ز ان نستاگ ام،یا ت ،یی)تو یسه ، که اجتماع

 .صورت گ فت یو  نف یب  اساس سه  حور  ث ت، انتقاد یی حتوا یبندردفمند انجام ،ده و دسته

 

 بیان مسئله

 نتش  ،د، در واقع  یتوسم  قام  م ر رر   1۳۹۷که در بهمن  یگام دوم انقلاب اسلا  هیانیب

چهار دره  یدستاوردرا یبا ردف بازخوان هیانیب نیاست. ا یساله دوم انقلاب اسلا نقشه راه چهل

 رمچون عدالت ییراو ب  ارزش دیگ د نیتدو ندهیانداز آو چشر فیوظا نییت  نخست انقلاب و

 تاً یو اخلاق، و نها تی منو ،یاسی، استقلال سجوانان یخودباور ،یو اقتصاد یعلم ش فتیپ ،یل ط

بلکه  نگ د،یدر آن است که نه تنها به گذ،ته   هیانیب نیا تی. ارمکندی  دیتأک یاسلا  یسازتمدن

انقلاب  ینتمد  یجوانان، در  س ژهیوبه د،یجد یرانسل ینیآف نقش یب ا یچارچوب نگ انهندهیآ

 یاو رسانه یاقتصاد ،یاجتماع ،یف رنگ یبست ساز از ندیارداف ن نی. تحقق ادردیارائه   یاسلا 

 دارند. لیبدیب ینقش نینو یرارسانه ژهیورا و بهرسانه ان،ی  نیگست ده است که در ا

رستند، بلکه بست   یرساندر عص  حاض  نه تنها ابزار اطلاع یاجتماع یراو ، که نینو یرارسانه

 یجمم تیرو دیو بازتول ،یو اجتماع یاسیس یراساخت گفتمان ،یبه افکار عمو  یدر،کل یاصل

 انانجو ژهیواقشار  ختلف جا مه به انیرا در  رسانه نینفوذ ا بیض   ان،ی. در ا،وندی حسوب  

بدل ساخته است.  یرقابت گفتمان دانی  نیت را به  هر یاجتماع یراا   ، که نیبالاست و ا اریبس

تلگ ام و  نستاگ ام،یا  ین  ییرااز ، که  انیا ینت نتیدرصد کارب ان ا ۷0از  شیب  اساس آ اررا، ب

فضا ،کل  نیدر رم انآن یو ف رنگ یاسیس ،یاز  ص ف خ   یاو بخش عمده کنندیاستفاده   ت ییتو

 نیچ ا که ا ابد؛ییدوچندان   یتیرا ارمرسانه نیگام دوم در ا هیانیبازتاب ب یب رس ن،ی. بناب ا دیگی 

 نیوجود ا با اث گذار است. هیانیب نینس ت به ارداف و  ضا  یعمو  تیدر ذرن ریطور  ستقفضا به

آن  یابماد ن   یب رس ه،یانیب ی حتوا لیگام دوم عمدتاً ب  تحل هیانیب  ا ونیپ نیشی طالمات پ ت،یارم

 ژهیوو به یااد رسانهاند و کمت  به ابم تم کز بوده یاسیو س یاقتصاد ،یف رنگ یرا،اخص نییو ت 
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از  یاست که بخش قابل توجه یحالدر  نیاند. اپ داخته یاجتماع یراآن در ، که یینحوه بازنما

بلکه  ،یسنت یرارسانه ای تن کا ل آن  قیرا نه از ط  هیانینسل جوان،  واجهه خود با ب ژهیوجا مه، به

،کاف  نی. اکنندیتج به   یاجتماع یراگ فته در ، که،کل یراتیو روا راییاز ررگذر بازنما

 هیس  ا ،یاعتماد اجتماع زانیب    تواندی  ،یجاز  یدر فضا یو بازتاب اجتماع یگفتمان رسم انی 

 با،د.  گذاریکلان ن ام تأث یرار  درا یاث بخش یانقلاب و حت نینماد

عنوان به توانندیسو   کیدوگانه رستند. از  یواجد کارک د نینو یرارسانه گ ،ید یسو از

 یاجتماع جیدستاوردرا و بس ییبازنما دبخش،یا  یراامیرا، انتقال پارزش جیت و یب ا لیبدیب یف صت

 ،یسازمهیبه بست  ،ا ،دنلیت د تیظ ف گ ،ید یعمل کنند. از سو هیانیتحقق ارداف ب یدر راستا

 زیو  خالف را ن بیرق یراگفتمان تیو تقو یاجتماع أسیزدن به دا ن را،یناکا  یسازب جسته

گام دوم در  هیانیب ییبازنما یالگورا قیکه بدون ،ناخت دق دردینشان   یدوگانگ نیدارند. ا

  ؤث  وجود ندارد. یگذاراستیا کان س ،یاجتماع یرا، که

چگونه در  یگام دوم انقلاب اسلا  هیانی: ب دیگینقطه ،کل   نیپژورش در رم نیا یاصل  سئله

 ای ی ث ت، انتقاد ییاز بازنما ییاست؟ چه الگورا افتهیبازتاب  یاجتماع یراو ، که نینو یرارسانه

  انیا  کارب دپ یاجتماع یراالگورا در ، که نیاز ا کیفضا قابل  شارده است؟ سهر ر   نیدر ا ی نف

 ی یگبه ه یب ا ییچه رار  درا تاً،یدارند؟ و نها هیانیب تحقق ارداف یب ا ییا درایچقدر است و چه پ

 گام دوم قابل ارائه است؟ هیانیو تحقق ب یسازگفتمان یدر راستا نینو یرارسانه تیاز ظ ف نهیبه

 یاست: نخست، پ  ک دن ،کاف پژورش حیپژورش در چند  حور قابل توض نیانجام ا ض ورت

از نحوه  یواقم ی یآن؛ دوم، ارائه تصو یارسانه یرالیتحل و هیانیب ی طالمات ن   انی وجود  

 یب ا یاو رسانه یف رنگ گذاراناستیسوم، کمک به س ه؛یانیبا ب یاجتماع یرا واجهه کارب ان ، که

استفاده  یب ا نهیو چهارم، ف ارر آوردن ز  ؛یارسانه یاز بست را کی تناسب با ر   یرار  درا ی احط

 .یاسلا  نیتحقق تمدن نو  یدر  س نینو یرا ث ت رسانه یراتیاز ظ ف

 کو،دی   ان،یپ کارب د در ا یاجتماع یرا، که ی حتوا لیپژورش با تم کز ب  تحل نیرو، ا نیا از

نقاط قوت و ضمف  وجود،  نییگام دوم انقلاب ارائه درد و با ت  هیانیب ییاز نحوه بازنما قیدق ی یتصو

 .دینما شنهادیپ هیانیب نیدر تحقق ارداف ا نینو یرانقش رسانه یارتقا یب ا ییرارکاررا
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 پژوهش نهیشیپ

و  یدر تحولات اجتماع نینو یرانقش رسانه یو جهان به ب رس  انیدر ا ی تمدد  طالمات

 ی ؤث  ب ا یبست  یاجتماع یرااند که رسانهنشان داده یداخل یرااند. پژورشپ داخته یاسیس

از آن است که  یحاک قاتیتحق زین یالمللنی. در سطح بکنندیف ارر   یاجتماع جیو بس یسازگفتمان

 نیدارند. با ا یاسیس یدرو جهت یبه افکار عمو  یدردر ،کل کنندهنییتم ینقش نینو یراسانهر

اند. گام دوم انقلاب پ داخته هیانیو ب نینو یرابه ارت اط رسانه ریبه صورت  ستق یحال،  طالمات اندک

 .انجام ،ده است یخلأ علم نیپژورش با ردف پ  ک دن ا نیا

 

 های پژوهشیافته

دانست که  سی  ح کت جمهوری «  نشور تحول»توان یک گام دوم انقلاب اسلا ی را  ی بیانیه

یش فت علمی، کند. این بیانیه ب   حوررایی چون پاسلا ی ای ان را در چهار دره آینده  شخص  ی

سازی تأکید دارد و  خاطب اصلی آن نیز نسل جوان لال و عزت  لی، و تمدنگست ی، استقعدالت

کشور است. با این حال، تحقق این ارداف، ص فاً یک ف آیند اج ایی و  دی یتی نیست، بلکه نیاز ند 

ویژه را و بهاست که رسانهت یین دقیق، اقناع افکار عمو ی، و ایجاد انگیزه و ا ید اجتماعی است. اینج

 یابند.ای  یکنندهرای نوین نقش تمیینرسانه

رای نوین، بیش از ر  ز ان دیگ ی ت ین نمونه رسانهعنوان ،اخصرای اجتماعی، بها  وزه ، که

Datareportal (2022 ،)گذارند. ب  اساس گزارش ب  رفتار، نگ ش و رویت نسل جوان تأثی   ی

رای اجتماعی رستند و  یانگین ز ان استفاده روزانه آنان  یلیون ای انی کارب  فمال ، که 4۸حدود 

رای نوین، چه بخواریر چه نه،  یدان اصلی درد که رسانهبیش از سه ساعت است. این آ ار نشان  ی

 رای اجتماعی در ای ان ا  وزند.دری به روایتوگو و ،کلگفت

 درد که:رای  یدانی نشان  یارد پژورشی و پایشبا وجود این ظ فیت ع یر، ،و

رای اجتماعی  حدود و پ اکنده است؛ بسیاری . پو،ش  حتوای   ت م با بیانیه گام دوم در ، که1

،ود و کمت  به ،کل خودجوش از تولیدات  وجود در این ز ینه توسم نهادرای رسمی  نتش   ی

 ،ود.  د ی تولید  ی



  

   

 

113 

 یاسلام های راهبردی گام دوم انقلابپژوهش فصلنامه                                 

رایی از بیانیه رای نوین جا نیفتاده است؛ به بیان دیگ ، بخشر کا ل در رسانهطو. گفتمان بیانیه به2

که ب  ا یدآف ینی و ظ فیت جوانان تأکید دارد، کمت  بازتاب یافته و بیشت   حتوای  وجود حالت 

 ،ماری دارد تا تحلیلی.

ی کارب ان رای  مارض و ب خکند؛ رسانهرا به ض ر گفتمان بیانیه عمل  ی. رقابت روایت۳

را، فضای ذرنی  خاطب را از سازی  شکلات و ناکا یرای اجتماعی با ب جستهپ  خاطب ، که

 (.Rasanah, 2023کنند ) فاریر رار  دی بیانیه دور  ی

را  قطمی و بدون انسجام با،ند و در نتیجه، ای باعث ،ده فمالیت. ن ود رار  د واحد رسانه4

 (.Mehrnews, 2020)اث گذاری بلند دت کارش یابد 

را ب ای تحقق گی ی از آنرای نوین و  یزان به هرای رسانهبناب این، ،کاف  وجود بین ظ فیت

ای جدی است که نیاز ند  طالمه علمی و ارائه رارکار است. پژورش ارداف بیانیه گام دوم،  سئله

ازنمایی  حوررای بیانیه گام حاض  با رویک د تحلیل  حتوای کمی و کیفی، به ب رسی  یزان و نحوه ب

پ دازد. را و تهدیدرای  وجود  یرای اجتماعی، و ،ناسایی نقاط قوت، ضمف، ف صتدوم در ، که

ای  ؤث ت  و ردفمندت  در  سی  اج ای بیانیه گذاری رسانهتواند   نایی ب ای سیاستاین تحلیل  ی

اند. بوده ی نف ٪20و  یانتقاد ٪۳۵وارا  ث ت، از  حت ٪4۵نشان داد که در  جموع  راافتهی لیتحل با،د.

 ی حتوا نیشت یب ت ییرا ،ا ل ،د، تو( ٪60 ث ت ) ی حتوا نیشت یب نستاگ امیا ،یا، که کیدر تفک

 تیظ ف نینو یرانشان داد که رسانه راافتهی (.٪40) ی نف ی حتوا نیشت یو تلگ ام ب( ٪۵0) یانتقاد

 نستاگ امیدارد. ا ییراگام دوم دارند، ا ا نوع استفاده از ر  پلتف م تفاوت هیانیدر تحقق ارداف ب ییبالا

 یوگونقد و گفت یفضا شت یب ت ییکه تو یاست، در حال ینیدآف یو ا  غیت ل ی ناسب ب ا یبست 

 است. ماتیاخ ار و ،ا عیانتشار س  یب ا ی حل  امو تلگ کندیرا ف ارر   ینخ گان

 

 مبانی نظری پژوهش

 بیانیه گام دوم انقلاب از دیدگاه رهبری

 ،یاخا نه یعل دیس اللهتیحض ت آ  ان،یا یرر   انقلاب اسلا  دگاهیگام دوم انقلاب از د هیانیب

به  هیانیب نی( صادر ،د. ایانقلاب اسلا  ی وزیسالگ د پ نی)به  ناس ت چهلم 1۳۹۷بهمن  22در 

 یسلا انقلاب ا یسازو تمدن یپ دازجا مه ،ی  حله خودساز نیورود به دو  یب ا یعنوان  نشور
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گام دوم انقلاب  هیانی. بکندیرا آغاز   یاسلا  یجمهور یاز زندگ یدیو فصل جد ،ودی  یتلق

د،منان، و  داتیرا و تهدچهل سال گذ،ته انقلاب، ا،اره به چالش یدستاوردرا نییت   ندهیدرب گ

 ادا ه راه انقلاب است. یب ا یاساس یراهیارائه توص

ق ار  ی تمال یگاریاکنون در جا  انیا یدارند که انقلاب اسلا  دیتأک هیانیب نیانقلاب در ا رر  

 هیانیب نیا یت  ب دا،ته ،ود.  خاطب اصلبزرگ یاسلا   انیساختن ا یجهاد بزرگ ب ا دیدارد و با

و  سئول  انده،د ی م ف یاسلا  ش فتهیپجوانان رستند که به عنوان  وتور  ح که و  حور تحقق ن ام 

و اخلاق،  تیعلر و پژورش،  منو د،یبه ا  هیانیرستند. ب یاسلا  نیتحقق ارداف تمدن نو یاصل

 گ یو د یس ک زندگ ،یو روابم خارج یعزت  ل ،یاقتصاد، عدالت و   ارزه با فساد، استقلال و آزاد

 یرایژگیو نیت  هر از .کندی  دیو تلاش  ستم  تأک یدواری هر ا،اره دارد و ب  لزوم ا  ی حوررا

و ا کانات گست ده کشور، و ض ورت حضور فمال جوانان در  راتیب  ظ ف دیتأک نده،ینگاه به آ ه،یانیب

و  یاسلا  نیتمدن نو جادیآر ان بزرگ ا یانقلاب را به سو هیانیب نیتحقق ارداف انقلاب است. ا

 .کندی  کینزد یع م تیولا دیطلوع خور، یب ا یآ ادگ

 

 بیانیه گام دوم انقلاب اسلامی. ۱

توسم رر    م ر انقلاب صادر ،د و  1۳۹۷بهمن  22بیانیه گام دوم انقلاب اسلا ی، در 

درب گی نده رفت  حور اصلی است: علر و پژورش،  منویت و اخلاق، اقتصاد، عدالت و   ارزه با 

نگ انه، فساد، استقلال و آزادی، عزت  لی و روابم خارجی، و س ک زندگی. این سند، با رویک د آینده

کند سازی  م فی  یپ دازی و تمدنا مهای ب ای خودسازی، جچهل سال دوم انقلاب را   حله

دستاوردرا و  ،یگام دوم انقلاب به ، ح روند چهل ساله انقلاب اسلا  هیانیب (.1۳۹۷)تسنیر، 

 یاسلا  نیتمدن نو جادیب  ادا ه راه انقلاب و ا دیرا با تأک ندهیانداز آو چشر پ دازدی شکلات آن  

دارد و  متقد است انقلاب پس از  دی ستم  انقلاب تأک ییایب  لزوم پو هیانیب نی. اکندی  ریت س

 شیپ یسازو تمدن یپ دازجا مه ،یف د یدر گام دوم با خودساز دیبلکه با فتادهیبه رکود ن یسازامن 

اند و گفته ،ده است که گام دوم ،ناخته ،ده یاصل نانیآف جوانان به عنوان نقش ه،یانیب نیدر ا ب ود.

 تی. جمم ندیب  عهده بگ دیبزرگ را آنان با یاسلا   انیساختن ا یاز جهاد بزرگ ب ا یگ یبخش د
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 لابانق ش فتیروند پ یاریبا رمت و رو، دی،ده که با یکشور تلق یب ا یجوان کشور ف صت بزرگ

  را ادا ه درند.

 ندهیآ یاندازرااست که به دستاوردرا و چشر ی ختلف یراگام دوم انقلاب ،ا ل بخش هیانیب

 ا،اره دارند:

 یاسلا  یجمهور سیتأس یرایانقلاب و د،وار ی وزیپ انیب -

عدالت،  ،یاسیس نشیب ،ی شارکت   د  را، ساختیز ت،یعمده در حوزه ا ن یدستاوردرا -

 و استقلال تی منو

 اخلاق و قانون تیب    ارزه با فساد و ض ورت رعا دیتأک -

 یدر روابم خارج یو عزت  ل یاستقلال، آزاد -

 غ ب یو  قابله با تهاجر ف رنگ یاسلا  یتوجه به س ک زندگ -

 یالمللنیو ب یدر سطح داخل یاسلا  نیتمدن نو جادیانداز اچشر -

دستاوردرا،  شکلات و  یدر ب رس تیجا م -که  ط ح  ی با،د ع ارتند از:  هیانیب یرایژگیو

 ا کانات کشور

 تیبه توان و ظ ف ژهیتوجه و -،  تحقق ارداف انقلاب یو ارائه رار  درا ب ا ندهینگاه به آ -

 جوان کشور یانسان ی وین

انقلاب  ندهیآ  یاست که  س دبخشیو ا  یرار  د یگام دوم انقلاب سند هیانیطور خلاصه، ب به

جان ه د رمهو خواستار تلاش و جها کندی  ریت س یاسلا  نیب  جوانان و تحقق تمدن نو هیرا با تک

 (.1۳۹۷) بیانیه گام دوم، بزرگ است یاسلا   انیساختن ا یب ا

 تمدن اسلامی .2

بالا ب دن  یتلاش بش  ب ا ۀتمدن ثم تماریف  تمددی که از واژه تمدن به کار ب ده ،ده است، 

علوم،  ۀنیدر ز  یو گست ده ا  یف اگ ،یانسان است. پس صفت جهان یو  منو ی اد یسطح زندگ

که  یو رن  یادب یکه کاررا ی. در حال دیگ ی ختلف به خود   یاخت اعات، ابتکارات و ساز ان را

 لیدارد ف رنگ را تشک یشانیرا ب  پ نی کند نشان نژاد، عص  و س ز یتفاوت   گ یبه ،ه  د یاز ،ه 

 (.2۵: 1۳۸۵ ،یدرند )سپه  ی 
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به  و تیعقل و انسان یدر  منا به سو تمدن کند: ی  فیتم  نیچن نیتمدن را ا دانیز یج ج

ت و ،ده اس  ی تخلق گشتن تفس یو به آداب و اصول اجتماع ،ه  دنیگ ائ ین ر در ا ور زندگ

با،د  ی  یابد به  قصد و کمال افتنیو راه  یو  منو یآن ع ارت از انسان به کمالات  اد ی فهوم کل

 (.۷: 1۳۷4 دان،ی)ز

 متیا ط تدانسته اند  یدئولوژیا ۀاز دانش را و فنون با پشتوان یآن را  جموعه ا گ ید یب خ

 ،یقتصادا ۀش فتیپ ی،ود و نهادرا لینا ی اد  یو غ ی اد یرا ش فتی سخ  انسان را ،ود و به پ

 ی  یاجتماع یتمدن را ن م گ ید ی(. ب خ2۳: 1۳۹2 ،ی) حمد  دی،کل گ ی ذر  ،یف رنگ ،ییقضا

از  فیرتما نی(. ا ا ا61: 1۳۹۳رو،ن،  یدیآورد )سم یه دن ال  را ب یف رنگ تیکه خلاق ننددا

ا و ن ام ف ارر ،دن سازوکارر ،یچ اکه  قصود از تمدن، در تمدن اسلا  ست،یب خوردار ن تیجا م

 یداکث ح تیاف اد با،د و قابل یو روحان یدر جا مه است که  تناسب با ساختار جسمان یخاص یرا

 ی م ر رر   اف اد دارد. چنانکه  قام یو  منو ی اد ،یو روحان یجسمان یفمال ک دن استمدادرا رد

 :دیف  ا ی  نیچن یتمدن اسلا  فی( در تم ی) دظله المال

 تواند ی  یو از لحاظ  ادّ یکه انسان در آن فضا از لحاظ  منو ییآن فضا یمنی یاسلا  تمدن

 ی؛ زندگخلق ک ده است ب سد اتیآن غا ی تمال او را ب ا یکه خدا ی طلوب اتغای به و کند ر،د

 یدارااراده،  یقدرت، دارا یانسان دارا ز،یدا،ته با،د، انسان عز یعزتّمند یدا،ته با،د، زندگ یخوب

و آر ان  یاسلا  یردف ن ام جمهور ن؛یا یمنی یتمدن اسلا  مت؛یجهان ط  یسازندگ یابتکار، دارا

 (.۹2/ 6/ 14است ) نیا یاسلا  ین ام جمهور

  اسلام به که ن م افزار آن ب  اساس ن  یک د: تمدن فیتم  نیتوان چن یرا   یتمدن اسلا  لذا

از  وکند  یتلاش   نیارداف د یاستوار ،ده و در راستا نید یب    ان یمنیدست آ ده با،د؛ 

 .(24: 1۳۹۸ ،یلیبه ارداف استفاده کند )وک دنیرس ی،ده در اسلام ب ا هیتوص یرارکاررا

 ۱های نوینهرسان. 3

،ود که ب  پایه فناوری دیجیتال و اینت نت رای نوین به  جموعه ابزاررا و بست رایی گفته  یرسانه

سازی  حتوا، و ای بودن، ،خصیپذی ی، چندرسانهرایی چون تما لاند و ویژگی،کل گ فته
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رای اجتماعی، ، که(. Lister et al., 2009دست سی بدون  حدودیت  کانی و ز انی را دارند )

 اند.رای نوینرا از  صادیق  هر رسانهرسانرا و پیامرای خ  ی، وبلاگسایتوب

 ۱های اجتماعیشبکه. 4

گذاری  حتوا ا،ت اکرای اجتماعی بست رایی رستند که ا کان تما ل دوط فه و ایجاد و به، که

اطات ف دی، به  یدان اث گذاری سیاسی، ب  ارت  کنند. این فضارا، علاوهتوسم کارب ان را ف ارر  ی

 (.boyd & Ellison, 2007اند )ف رنگی و اجتماعی ت دیل ،ده

 

 های مرتبطنظریه

 2نظریه کاشت –

تدریج درک و ب دا،ت ای خاص، بهرای رسانهب  اساس این ن  یه،  واجهه  داوم  خاطب با پیام

ضور  ستم  ح(. در ز ینه این پژورش، Gerbner, 1998درد )او از واقمیت اجتماعی را ،کل  ی

گی ی رویت و نگ ش نسل جوان تواند ب  ،کلرای اجتماعی  یرای بیانیه گام دوم در ، کهپیام

 اث گذار با،د.

 3سازینظریه برجسته –

ک دن سای ین، رنگک دن ب خی  وضوعات و کررا با ب جستهکند که رسانهاین ن  یه بیان  ی

. در  ورد بیانیه (McCombs & Shaw, 1972کنند ) خاط ان را تمیین  یرای فک ی اولویت

خواری( را در توانند  حوررای کلیدی آن ) ثل ا یدآف ینی یا عدالترای نوین  یگام دوم، رسانه

 اولویت گفتمان عمو ی ق ار درند یا ب عکس، نادیده بگی ند.

  4بندینظریه چارچوب –

را در ارائه یک  وضوع ا،اره دارد. حتی اگ  و زاویه دید رسانهبندی به ،یوه روایت چارچوب

دی  وضوعی پو،ش داده ،ود، نوع ارائه آن ) ث ت،  نفی یا خنثی( ب  ب دا،ت  خاطب اث  ج

 (.Entman, 1993گذارد ) ی

 

1. Social Networks 

2. Cultivation Theory 

3. Agenda Setting 

4. Framing Theory 
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  ۱نظریه استفاده و خشنودی–

یابی، روند؛  ثلاً اطلاع ی رارای خاصی به سمت رسانهاین ن  یه تأکید دارد که کارب ان با انگیزه

رای واقمی ای گام دوم باید انگیزهس گ  ی یا تما ل اجتماعی. بناب این، در ط احی رار  د رسانه

 (.Katz et al., 1974کارب ان جوان در ن   گ فته ،ود )
 

 های پژوهشیافته

 توزیع موازی  -

گانه   ت م با  حوررای رفتواحد تحلیل استخ اج ،ده، توزیع  حتوای  2400در  جموع از 

 (.1401بیانیه به صورت زی  در جدول ذیل آ ده است ) حسینی، 

 درصد از کل تعداد محتوا محور بیانیه

 42 100۸ ا یدآف ینی و توانمندسازی جوانان

 ۳1 ۷44 پیش فت علمی و پژورش

 1۸ 422 عدالت و   ارزه با فساد

 ۹ 216 تمدن نوین اسلا ی

 0 -  منویت و اخلاق

 0 - استقلال و آزادی

 0 - عزت  لی و روابم خارجی
 

ا بسیار یسه  حور  منویت و اخلاق، استقلال و آزادی و عزت  لی در داده رای جمع آوری ،ده 

 کم نگ بوده اند یا به حدنصاب ورود به تحلیل کمی ن سیده اند.

 توزیع محتوا بر اساس شبکۀ اجتماعی -

 انتقادی  نفی  ث ت ، کۀ اجتماعی

 2۵ 1۵ 60 اینستاگ ام

 ۵0 20 ۳0 ، که ایکس

 ۳۵ 40 2۵ تلگ ام

 ی ورد ب رس یاجتماع یرادر ، که یو  نف ی ث ت، انتقاد یدرصد  حتوا: 2جدول 
 

1. Uses and Gratifications 
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 ب  اساس آ اررا اینستاگ ام رمچنان پ نفوذت ین بست  انتشار  حتوای   ت م بیانیه گام دوم انقلاب است.

درد که ،ده در سه ، که اجتماعی اینستاگ ام، ایکس و تلگ ام نشان  یتحلیل کیفی جمع آوری 

رای کوتاه، تصوی ی بازنمایی بیانیه گام دوم انقلاب اسلا ی در فضای  جازی بیشت  در قالب روایت

 ،ود.رای تحلیلی عمیق  نتهی  یو احساسی است و کمت  به بحث

 
 های اجتماعیدر شبکه وای مثبت، انتقادی، منفی. مقایسه محت۱نمودار 

 
 توزیع کلی محتوایی در سه شبکه اجتماعی. 2نمودار
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 الگوی کلی بازنمایی. ۱ 

چ خید. در این دسته،  ی« نقش جوانان»و « ا ید به آینده»بخش زیادی از  حتوارا حول  حور

جوان  نتش  رای جهادی و کارآف ینان رای دانشجویان، گ وهتصاوی  و ویدیورای کوتاه از فمالیت

را عمو اً لحن  ث ت و ای ان قوی رم اه بودند. این پست#گام دوم و #رایی  انند،د که با رشتگ ی

 نفس  لی را تقویت کنند.ک دند احساس افتخار و اعتماد بهانگیز،ی دا،تند و تلاش  ی

 برانگیزموضوعات چالش. 2

رویک د انتقادی بازتاب یافته است. کارب ان بیشت  با « عدالت و   ارزه با فساد»در  قابل،  حور 

ت ی دا،تند و بیانیه را به عنوان  میار سنجش رای تلگ ا ی گفتمان انتقادی قویدر توییت  و کانال

رای سیاسی یا اقتصادی بودند که ب  ب دند. این  حتوارا اغلب ،ا ل تحلیلعملک د نهادرا به کار  ی

  وجود تأکید دا،تند.،کاف  یان ارداف بیانیه و وضمیت 

 ترغیبت مفاهیم پیچیده. ۳

صورت  ستقل  وضوع ندرت بهبه«  منویت و اخلاق»یا « تمدن نوین اسلا ی» فاریمی رمچون 

اند. در  وارد  مدودی که به این  حوررا پ داخته ،ده، غال اً با زبان رسمی و سنگین بحث ق ار گ فته

درد که بازتولید  فاریر بلند دت بوده است. این نشان  ی بیان ،ده که ب ای  خاطب عام کمت  جذاب

 را به زبان ساده و قابل لمس است.بیانیه در فضای  جازی، نیاز ند ت جمه آن

 هاتفاوت پلتفرم. 4

 .انگیز،ی  حتوای و کوتاه، ویدئورای تصوی ی، رایروایت ب  تم کز: اینستاگ ام •

 تحلیلی و انتقادی پی ا ون بیانیه، با استفاده از ر،تهوگورای (:  یدان اصلی گفتX)توییت  •

 را و لینک به  نابع تحلیلی.توییت

  شارکت بدون ساز انی، رایبیانیه و رسمی اخ ار بیانیه، کا ل  تن بازنش  ب ای بست ی: تلگ ام •

 .کارب ان سوی از زیاد تما لی

 الگوهای تعاملی. ۵

رایی که ا کان تما ل س یع وجود دارد ) ثل اینستاگ ام و توییت (،  حتوای کوتاه و در پلتف م

ت   ممولاً با واکنش احساسی بیشت ین بازخورد را دریافت ک ده، در حالی که  حتوای تحلیلی طولانی



  

   

 

121 

 یاسلام های راهبردی گام دوم انقلابپژوهش فصلنامه                                 

ی  وفقیت پیام کمت ی رم اه بوده است. این یافته با ف ضیه سازگاری قالب و پیام رمخوانی دارد؛ یمن

 .ای کارب ان استرای  ص ف رسانهوابسته به تط یق ،کل ارائه آن با عادت

 

 یگام دوم انقلاب اسلام یۀانیبر اساس ب یاسلام نیرسانه در تحقق تمدن نو ینگرش کل

 یدر فضا ینیدآف یا  توانیرسلالاانه را   ینگ ش کل ،یگام دوم انقلاب اسلالالا  یۀانیبا توجه به ب

است،  ندهیبه آ دی( حس ا ی) دظله الماللالا ی قام  م ر رر   ۀلالایتوص نیجا مه دانسلالات. چنانکه اول

 شودی  انیب نگ شکه به دن ال  ییدارد و تمام رار  درا و رارکاررا یب نم یقد  دیچ اکه انسان ناا 

. (۵۳،ده )ز   / دیکتأ یحس نیباررا ب  وجود چن ،ینیخاط ، در  نابع د نی،ود. به رم ی نشأ اث  نم

،ده  یع ف قلب ییو  ح یانسان، دعوت کننده به سمت فضل اله عیکه به عنوان ،ف یبه گونه ا

که  شودیحاصل   یز ان دیا  نی(. ا۳۹0/ 6۷ق، 140۳ ،ی؛  جلس1۸0ق: 1400است)جمف  بن  حمد، 

رابطه  نی( در ایالمال) دظله ی ،ود، چنانکه  قام  م ر رر   دهیو نقاط ،فاف گذ،ته د هاییتوانا

صادق و  دیا  ریگویب دا،ت آنچه   یگا  چیر توانیرمه قفلها نم یاساس دیکل نیبدون ا»: دیف  ای 

 (.۹۷/ 11/ 22« )است ینیع یتهایب  واقم ی تک

چهل سلالاال و اکنون  انند  نیطول ا در که: پ دازندیرسانه را   فیبه وظا نینچنیبمد از آن ا شانیا

 سئولان  ی  دم و حت یسلالااز وسیآن  أ یب نا ه را نید،لالامن و فمال ت  یغیت ل استیس شهیرم

 غ ضانه ،  یرا لیک دن اخ ار دروغ، تحل ادهیپ یکانال د،من ب ا نیاسلالات. اول ندهی ا از آ  انیو  د

بزرگ ک دن ا ور کوچک،  دبخش،یا  یرا لوهرلالاا، پنهان ک دن ج تیوارونه نشلالاان دادن واقم

و  ی یو تصو یصوت ۀرزاران رسلالاان یشلالاگیرم ۀانکار ا ور بزرگ، ب نا  ایلاان دادن کوچک نشلا

قابل  شلالاارده است که با  زیدر داخل ن نهایا یاست و ال ته دن اله را  انید،لالامنان  لت ا ینت نتیا

 نیدر ،کستن ا شگامیپ دیکند. ،ما جوانان با یرا در خد ت د،من ح کت   یاسلالاتفاده از آزاد

 .دیرا پ ورش در ندهیبه آ دینهال ا  گ انیو در خود و د دیبا، یغاتیت ل ۀ حاص 

را  امیجهت رساندن پ ی ؤث  اریبس لهیرسلالاانه، وسلالا ریاگ  ق ول کن ،یا هیتوص نیتوجه به چن با

آن  فهیوظ نی(، اول1۳۸۸ ان،یو  وحد یلیاست )اسماع گ انیرا به د زشیرا و انگ جانیو انتقال ر

که سخت   دیگی،کل   ی ممول آن اسلالات که رسانه ز ان تصور. ،ود. یاست که نقش رسانه بازساز

آن اسلالات که رسلالاانه  ینیع تیواقم کهی حتوا بپ دازد، در حال دیوجود دا،ته با،د و به تول یافزار
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نان، ر  دو چ اکه رر  سلالالمانان و رر د،م ست؛ین یسلالاخت افزار زاتیبودن رسلالاانه، تنها به تجه

 یاسلا  ی(، جمهوری) دظله المال ی قام  م ر رر    یرسلالاتند، ا ا به تم  هب خوردار از ابزار رسلالاان

 وفق بوده  امیو رساندن پ غیاست که در عمل، در استفاده از رسانه، ت ل ید،من یغاتیت ل ۀدر  حاص 

 (.1۳۹۸ف ،  یمیاب ارنا وفق بوده است )  انیا یاسلا  ۀجا م ی وجود در فضا ۀا ا رسان

د،من است و تا  یغاتیت ل ۀ(، ،کستن  حاص ی) دظله المال ی قام  م ر رر   یاساس شنهادیپ

 یرا و کاررا لریف نی ات یز دیرمانند تول ،یرسانه ا یرا تیفمال یانجام نشود، باق یا فهیوظ نیچن

 دگاهی،ود. از د یاف اد جا مه  نتقل نم شت یبه ب یرسانه ا یرا امیچون پ ند؛ینش یبه ثم  نم ،ی م فت

آن  ی حتوا و ،کل و ف م را دیرا،  مطوف به تول هیس  ا نکهی( ای) دظله المال ی قام  م ر رر  

 یستیاست. ابتدا با ی،ده، ا   نادرست یگذار هیک دن رسانه، کمت  س  ا ی،ده، ا ا در  سئله رسانه ا

رسد که  ی  نی،کسته ،ود و پس از آن نوبت به ا یغاتیت ل ۀنگاه کلان توجه ک د که  حاص  نیبه ا

 (.1۳۹۹ ،ی نتقل ک د )جهانشار گ انیرا چگونه به د ییچه  حتوا

کنند و  ی  دیدر جا مه تأک دیحس ا  جادیب  ا هیانیدر قسمت نخست ب ،یالله خا نه ا تیآ لذا

دانند  یاز خائنان و  فسدان   شیرا و خد تگزاران را، ب زشیف ات  از ر یانقلاب را، بس یرا شیرو

ت در ی وفق بین ام را  ط ح ک ده اند تا   دم ق ول کنند که ض  ی فصل از دستاوردرا یو فه ست

رسانه، به آن  یکه تمام اف اد، رمچون فمالان فضا ینخست، گا  یۀانیق ار دارد. ب  اساس ب ییبالا ۀرد

 ،یانقلاب اسلا  ۀگذ،ت یرا تیط ان، واقمبه  خا یاست که در صورت دست س نیرستند ا از ندین

را، به  یداخل یار ییو توانا یو چه استک ار جهان یطاغوت پهلو رید،منان، اعر از رژ یرا تیواقم

،ود، چ اکه د،من، رر در  ی حسوب   یا ور از  طال ات رر   نی نتقل کنند ا یحی،کل صح

کند و رر خود را، به دروغ،  وجه نشان داده و رر  ی  یینما اهین ام س ۀچهل سال ی ورد دستاوردرا

خود  طلع ،وند.  قدرتدرد که   دم از  یرا پنهان ک ده و اجازه نم  انین ام و   دم ا یرا ییتوانا

 فیرا تح  یرسانه ا یاز روش را یکیدر باب رسانه  شهود است،  یچنانکه در آثار دانشمندان غ ب

 (.۳6: 1۳۸۵ ،یدانند )چا سک یدادن آن را   و دگ گون جلوه قیرا و حقا تیواقم

وجود  یاریبس یو نشان دادن آن خلل را یانقلاب اسلا  یکشف دستاوردرا ۀنیدر ز   تأسفانه،

بودن  شت یانقلاب بپ دازند و ب یکه تنها به گزارش دستاوردرا دیآ دیپد ییتارنمارا یستیدارد که با

 کنند. انیرا را نما زشیرا از ر شیرو
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 گیرینتیجه بحث و

رای اجتماعی، نقش  همی ویژه ، کهرای نوین، بهدرد که رسانهرای این پژورش نشان  ییافته

طور کا ل در بازنمایی و ت ویج  حتوای   ت م با بیانیه گام دوم انقلاب اسلا ی دارند، ا ا این نقش به

 و رمارنگ  حقق نشده است.

 ینغلبه رویکرد شعاری بر محتوای امیدآفر. ۱

بیشت ین سهر  حتوایی را دا،ته، ا ا بخش عمده  ٪42 حور ا یدآف ینی و توانمندسازی جوانان با 

، چنین رویک دی «استفاده و خشنودی»این  حتوارا  اریت ،ماری و احساسی دارند. ب  اساس ن  یه 

لی و رار  دی،  دت اث گذار با،د، ولی در بلند دت بدون پشتی انی از  حتوای تحلیتواند در کوتاه ی

 درد.اث بخشی خود را از دست  ی

 تر مانند تمدن نوین اسلامیرنگی مفاهیم پیچیدهکم. 2

از  حتوارا به این  وضوع  ٪۹در بیانیه، تنها « تمدن نوین اسلا ی»با وجود جایگاه  حوری 

،ده و توضیح  اند. تحلیل کیفی نشان داد که حتی در این  وارد، اغلب به بیان کلیات بسندهپ داخته

  ت م است؛ زی ا ن ود بازنمایی « کا،ت»رای عینی ارائه نشده است. این ا   با ن  یه عملیاتی یا نمونه

 ،ود این  فهوم در ذرن  خاطب جا نیفتد. ستم  و دقیق باعث  ی

 تمرکز محتوایی در بستر اینستاگرام. ۳

ت ین بست  انتشار  حتوای بیانیه پ رنگاینستاگ ام به دلیل جذابیت بص ی و تمداد زیاد کارب ان، 

ت  عمدتاً در توییت   شارده ،ده. این یافته با ن  یه بوده است، ا ا  حتوای تحلیلی عمیق

 گذارد.رمخوانی دارد؛ یمنی نوع پلتف م ب  ،یوه و عمق ارائه  وضوع اث   ی« سازیب جسته»

 عدالتغلبه لحن مثبت، اما وجود انتقادات جدی در محور . 4

اند. لحن  نفی  نفی بوده ٪1۹خنثی و  ٪2۵ حتوارا  ث ت،  ٪۵6تحلیل احساسات نشان داد که 

درد که حتی در بیشت  در   احث   بوط به عدالت و   ارزه با فساد دیده ،د. این  وضوع نشان  ی

 درند. یرای زیسته و  شکلات واقمی خود واکنش نشان رای کلان ن ام،  خاط ان به تج بهگفتمان

 توان نتیجه گ فت که:رای این پژورش،  یب  اساس داده
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را رای نوین ب ای ت یین و اج ای بیانیه گام دوم بسیار بالاست، ا ا استفاده از آن. ظ فیت رسانه1

 ،ود.ای و غی رمسو انجام  یصورت جزی هبه

ی تحلیلی، عینی و . ب ای تقویت اث بخشی، باید از رویک د ،ماری فاصله گ فت و  حتوا2

  حور تولید ک د. سئله

رای خواری به زبان  خاطب عام، با  ثال. لازم است  فاریمی  انند تمدن نوین اسلا ی و عدالت۳

 روز  ه و کارب دی، بازگو ،وند.

رای ر  پلتف م و نیازرای واقمی ای، با در ن   گ فتن ویژگی. تدوین یک رار  د  لی رسانه4

 است. کارب ان، ض وری

نمود که  یبندجمع نیچن توانی،ده،  انجام ی حتوا لی،ده و تحلاستخ اج یراب  اساس داده

.  طابق کنندی  فایگام دوم انقلاب ا هیانیب ییدر بازنما ینقش  تفاوت یاجتماع یرااز ، که کیر  

درصد( را به خود اختصاص داده است  60 ث ت ) یسهر از  حتوا نیشت یب نستاگ امی، ا(1جدول )

 ت ییاست. در  قابل، تو هیانیارداف ب غی ث ت و ت ل یسازگفتمان یبست  ب ا نیا یبالا تیظ ف انگ یکه ب

درنده ف ارر آورده و نشان ینقد و پ سشگ  یب ا ییفضا ،یانتقاد یدر  حتوا یدرصد ۵0با سهر 

 یسهر  حتوا نیشت یبا ب زیبست  است. تلگ ام ن نیدر ا یو اجتماع یاسیس یبودن فضا ییچندصدا

  ت م با  یرااخ ار نادرست و چالش مات،یانتشار ،ا یب ا یابست  بالقوه انگ یدرصد( ب 40) ی نف

 .،ودی حسوب   هیانیب

 گذاراناستیو به س دردیارائه   یسه ، که اجتماع انیرو،ن   یاسهی قا( 1) یالهی  نمودار

کارآ د نخوارد بود، بلکه  ی جاز یفضا تیو ردا تی ی د یب ا کسانی یک دیکه رو دردیرشدار  

 جموع،نشان داد که در  ( 2) یا هینمودار دا نیدا،ت. رمچن ژهیر  بست  توجه و یرایژگیبه و دیبا

 تیآن است که ظ ف دیا    و نیرا رمچنان سهر غالب را دارد. ا ث ت با وجود چالش ی حتوا

 توانیگام دوم وجود دا،ته و   هیانیدر چارچوب ب یانقلاب اسلا  یراارزش تیو تقو یسازگفتمان

 نمود. یب دارف صت به ه نیرو،مندانه از ا یگذاراستیبا س

بلکه  ستند،ین دینه تنها تهد نینو یراکه رسانه دردیپژورش نشان   یراافتهی ،یطور کل به

نقش کنند.  یفایا یگام دوم انقلاب اسلا  هیانیدر تحقق ارداف ب یرار  د یبه عنوان ابزار توانندی 

فمال،  یک دیرا، ض ورت اتخاذ رو، که یدر ب خ یو  نف یانتقاد ی حتوا یحال، غل ه نس  نیبا ا
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 نینو یراپژورش، رسانه جیبا توجه به نتا. سازدیب جسته   شیاز پ شیپاسخگو و رو،مندانه را ب

کنند.  فایگام دوم ا هیانیدر تحقق ارداف ب ینقش  هم توانندیو تلگ ام   ت ییتو نستاگ ام،یا ژهیبه و

 دیجوانان، تول یاسواد رسانه تیبا تقو یارسانه استگذارانیو س یف رنگ یکه نهادرا ،ودی  شنهادیپ

و  نییت  یفمالانه ب ا یرار  د ،ی جاز ینخ گان در فضا تی فاز ظ ی یگو به ه ،یبو  ی حتوا

 .اتخاذ کنند هیانیب یسازگفتمان

تحقق  تی حور توانندیبه صورت خلاقانه و ردفمند   نینو یراکه رسانه کنندی  دیتأک راافتهی نیا

را و ارزش جیت و ،یسازدر ف رنگ ییو نقش بسزا  ندیرا به عهده بگ یگام دوم انقلاب اسلا  هیانیب

و  یعلم تی ی د از ندین یینها تیحال،  وفق نی. در عن م د،من دا،ته با،ند یرا قابله با رجمه

 کند. نهیبه یب داررا به هرسانه نیگست ده ا یراتیبلند دت است که بتواند از ظ ف یزیرب نا ه

اند و با ک ده فایا ید،من نقش  هم یغاتیو ت ل یف رنگ یرادر  قابله با رجمه نینو یرارسانه

 انند  ییراحال، چالش نیاند. با ارا کارش داده ی نف غاتیت ل  ی ستند و  ستدل، تأث ی حتوا دیتول

 ی حتوا دیتولدر  یگذارهیو کم ود س  ا ک،یاست اتژ یزیرضمف در ب نا ه ،یاکم ود سواد رسانه

 یب داربه ه ت،یرفع ،ود. در نها یعلم تی یو  د قیدق یزیربا ب نا ه دیوجود دارد که با یتخصص

 ناسب  یبندردفمند، رمارنگ و با ز ان ی حتوارا دیتول از ندین نینو یرارسانه یراتیاز ظ ف نهیبه

 ،ود. عیتس  یگام دوم انقلاب اسلا  هیانیتحقق ارداف ب  یاست تا  س
 

 پیشنهادها

ای: استفاده از ویدئورای کوتاه، اینفوگ افیک و پادکست . توسمه  حتوای تما لی و چندرسانه1

 ب ای انتقال  حوررای بیانیه.

رای تخصصی ب ای تولید ای جوان: ب گزاری کارگاه. آ وزش و توانمندسازی فمالان رسانه2

  حتوای ا یدآف ین و تحلیلی.

. پایش  ستم  فضای  جازی: ایجاد دا، وردرای تحلیلی ب ای رصد و ارزیابی بازنمایی بیانیه ۳

 رای اجتماعی.در ، که

نهادرای رسمی و کارب ان اث گذار: جذب اینفلوئنس رای بو ی ب ای  شارکت  . رمکاری  یان4

 در گفتمان بیانیه.

 رای  وفقیت  حلی ب ای ایجاد ارت اط عاطفی و رویتی با بیانیه.سازی بو ی: استفاده از داستان. روایت۵
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 جوادی یاجلو و زارعی / ... ر تحقق بیانیۀ گام دوم انقلابهای نوین دبررسی نقش رسانه

 1404 تابستان  | 1شماره پیاپی  | 1 شماره  |1وره د

 فهرست منابع

 دیدگاری ارائه و را رسلالاانه رنجاری رای ن  یه بازنگ ی. (1۳۷6، حسلالاین)الدین و رضلالای، حسلالاامآ،لالانا

 .24۵-20۷(، 4)1. ارت اطات و دین. اسلا ی

سانه نقش. (1۳۹۸)ف ، طار هاب اریمی صوی سازی در ر سلمانان از  نفی ت  ارت اطات ع صه در غ ب و  

 .4۹-26 (،2۹)۸. اسلام جهان سیاسی  طالمات. سیاسی

سینی نژاد سین و ح ضیه ،ارجینی، ح  ف رنگی نفوذ اعمال سازوکاررای: ف رنگی نفوذ. (1۳۹۹)بی بی را

 .44-۳۳(، 2۷0)2۹ . م فت. (المالی  دظله) رر  ی  م ر  قام رای اندیشه ب  تاکید با سلطه ن ام

 ی و ب رسی نقش انتخابات در ن ام جمهوری اسلا (.1۳۸۸، احسان) وحدیان سماعیلی،  حمد هدی وا

 .1۹2-1۷۵(، ۵۷)1۵رای ارت اطی. پژورش. رسانه  لی در آن

 .ینش  نته ان، . یاسیس ی،ناسب  جا مه یدرآ د(. 1۳۹۵)نیحس ه،ی یبش

سلا  هیانیب ساناطلاع گاهیپا(. 1۳۹۷)یگام دوم انقلاب ا سلا  یر ش  آثار رر   انقلاب ا . یدفت  حفظ و ن

 https://farsi.khamenei.ir/statementاز  یابیباز

 .ی. علوم اجتماع انیا یدر تحولات اجتماع یاجتماع یرانقش ، که لی(. تحل1400)لیع ،ینیحس

رای اجتماعی   ت م با بیانیه گام تحلیل  حتوای ،لالا که(. 1401)اطمهو یوسلالافی، ف  حمدرضلالاا حسلالاینی،

 .64–4۵، (۳)۸دوم انقلاب.  طالمات رسانه و ارت اطات، 

 . دفت  نش   مارف انقلاب.یگام دوم انقلاب اسلا  هیانیب(. 1۳۹۷)یعل دیس ،یاخا نه

 ۳/ 20را. دان، نخ گان و پژورشگ ان دانشگاه. بیانات در دیدار جممی از استا(1۳۹۷)ای، سیدعلیخا نه

/1۳۹۷. 

   (،2۳)10 طالمات قدرت ن م.. یاتهاجر ن م و سواد رسانه ،ی. گام دوم انقلاب اسلا (1۳۹۹ی)عل ،یداراب

۹۵-121. 

ای در تحقق گام دوم رار  درای رسلالاانه(. 1۳۹۹)جیداک  ی،   و  گسقاسلالامی، ن ؛سلالایدعلی رحمانی،

 انقلاب اسلا ی. پژورشگاه ف رنگ و اندیشه اسلا ی.

 .. ته ان: انتشارات س وشیاسیس یسازو گفتمان نینو یرارسانه(. 1۳۹۹)حمد  ،ییرضا

. ته ان: انتشلالاارات یب وج د یخاتم یراد ۀتمدن اسلالالام و ع ب. ت جم خیتار (.1۳۷4)یج ج دان،یز

 کتابخانه صدر.

 .۳2–11، (2)۵رای نوین، ساز. رسانهرای رنجاری رسانه تمدن ؤلفه(. 1400)حسین زاده،ع اس
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